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&2 Quem ganha?

Diferente do que ocorria até meados de 1990, quando a d'istribuigéo de Furtas, Legumes
e Verduras (FLV) no Brasil ainda ndo era dominada por grandes redes, atualmente
produtores sdo mal remunerados, consumidores pagam caro sem obter qualidade e o
pais inteiro tem prejuizos por conta desse processo

copa de mundo de futebol e as

Aeleigées para presidente serao

os fatos que mais atrairdo a

atengio da populagio em 2014 no Brasil.

No entanto, ndao podemos perder o foco

em nossa ardua luta em prol da Cadeia

Brasileira da Batata e naturalmente de
nosso pais.

Nesta oportunidade convido os leitores
a refletirem sobre a atuacao das grandes
redes de supermercados na comercializa-
¢do de Frutas, Legumes e Verduras (FLV)
no Brasil.

Para comegar a reflexdo vale a pena
lembrar como ocorria a distribui¢io de
FLV até meados de 1990: em feiras livres,
quitandas e realizada por ambulantes
que percorriam as ruas gritando: “dona
Maria traga a bacia que hoje ¢ dia de
economia...”.

Nessa época, a producdo e comercia-
lizagdo de FLV era fonte de renda para
milhdes de familias de produtores, co-
merciantes ou empregados. Geralmente o
produtor vendia por R$ 0,50 e os consu-
midores pagavam R$ 1,00.

A satisfacio dos consumidores era
maior, pois as informagoes priorizavam a
aptidao culindria. E os estabelecimentos
comerciais eram de brasileiros.

A partir de 1990 o “Fenémeno Glo-
balizagio” provocou mudangas radicais e
atualmente a situagio mudou radicalmen-
te. A distribuicio de FLV é realizada de
modo predominantemente pelas grandes
redes de supermercados, principalmente
nas maiores cidades do Brasil. A producio
e comercializacio deixaram de ser fonte de
renda para milhdes de produtores, comer-
ciantes ou empregados. Desta multidao
excluida, poucos se salvaram e muitos
cafram em desgraca.

No final de 2013 enquanto os produ-
tores recebiam RS 0,20/kg pelo quilo da
cebola as grandes redes de varejo vendiam
o mesmo produto aos consumidores a
RS 2,20/kg. Essa matematica perversa

se aplica as demais FLVs. Atualmente a
insatisfacdo dos consumidores é enorme,
pois a prioridade passou a ser a aparéncia.
Das maiores redes de varejo nenhuma ¢é
brasileira.

Para alguns “economistas” o que
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aconteceu com a cebola trata-se de uma
situagdo “natural”, ou seja, é assim que
o mercado funciona e o preco tanto faz,
pois os consumidores sempre compram
pequenas quantidades. Na opinido dos
“responsdveis” o acréscimo é necessario
para compensar os riscos e as perdas. Mas
na pritica é comum descontos abusivos
ou devolugoes de cargas inteiras devido a
€ITOS Nas previsoes.

Coincidentemente enquanto escrevo
esta coluna os principais canais de televi-
sdo e jornais divulgam intensamente que
“os tomateiros” estdo deixando os frutos
apodrecerem no pé, utilizando-os para

tratar animais ou jogando no lixo a produ-
¢do porque ndo conseguem compradores.
No entanto, nas grandes redes o prego do
tomate ndo baixa de R$ 2,00/kg.

Para aproveitar a reflexdo acrescen-
tamos algumas consideragoes sobre as
“marcas proprias”. Alguns produtores con-
seguem com tecnologias, dedicagao e com-
peténcia produzir com mais qualidade. No
entanto, nao sao recompensados. As nego-
ciagOes sempre convergem para 0 mesmo
destino: “seu produto em nossa rede tera
que se tornar mais uma de nossas marcas
proprias. Como beneficio pagaremos valor
igual aos produtos sem qualidade, porém,
as grandes vantagens serdo a garantia e o
prazo menor do pagamento”.

Para finalizar a reflexao levantamos os
seguintes aspectos:

* Por que pagar tio pouco aos pro-
dutores que sao os que realmente correm
riscos e trabalham duro?

* Por que as grandes redes de varejo
nao tém interesse em promover a susten-
tabilidade e a modernizacdo das cadeias
produtivas de FLV do Brasil?

* Por que vender tdo caro, principal-
mente ao “povao”?

* Por que esta liberdade total para
definir precos e impor regras?

* Por que uma parcela da midia mostra
os produtos sendo jogados no lixo e nao os
pregos nos supermercados?

* Por que ndo tornar obrigatério
informar ao consumidor o preco pago ao
produtor?

* Por que as maiores redes de super-
mercados sdo todas estrangeiras?

* Por que as autoridades ndo defen-
dem nosso pais?

Ate quando milhoes de brasileiros
(produtores, instituicoes, empresas,
populagio etc) continuario trabalhando
para sustentar a ostentar uma minoria de
estrangeiros?
Natalino Shymoiama,
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